Melodien fiir Millionen

Pop-Shopping : Party mit Musik aus Werbespots der 60er- und 70er-Jahre im Pavian

Von unserem Mitarbeiter
Thomas Erhart

Eingerahmt von einer Riesen-Packung
»Wwrigley's Spearmint”“ und den ausgestell-
ten Original-Single-Hiillen legte DJan eine
Mischung aus Werbesongs der 60er- und
70er-Jahre und anderer nicht ganz gewéhn-
licher Soul-, Funk- und Easy-Listening-Hits
der Zeit im Pavian auf. Die passenden Fern-
sehspots verursachten wohliges Wiederer-
kennen und iiberraschtes Wiederentdecken
beim Publikum.

Lange Zeit schlummerten sie im Verborgenen,
die Hits aus den Werbespots der 60er- und
70er Jahre, fiir die meisten zumindest. Fiir an-
dere, wie die DJs Senor 45 und Sir d'Oeuvre
waren die Singles gesuchte Objekte auf Floh-
mirkten und in Second Hand Shops. Daraus
entstand im Laufe der Zeit eine ansehnliche
Sammlung. Eine Zusammenstellung ihrer
besten Stiicke wurde gerade unter dem Na-

men ,,Pop-Shopping“ als Doppel-LP und CD
veroffentlicht. Ein urspriinglich geplanter Ti-
tel ,,Zur Kasse Schitzchen!” wurde von der
Berliner Plattenfirma Crippled Dick Hot
Wax!, die sich mit der Wiederveroffentlichung
obskurer Soundtracks wie ,Vampyros Les-
bos“, ,Schulméddchen-Report” von Gert Wil-
den oder ,,Signor Rossi (Herr Rossi sucht das
Gliick)® von Franco Godi einen Namen
machten, abgelehnt.

,2Atrix-Melodie*

Dafiir ziert jetzt der Hinweis ,juicy music
from german commercials 1960 -1975“ das
poppige, der ,Atrix Melodie“ von 1968 ent-
lehnte Cover: ,, 28 Melodien fiir Millionen*
mit Abbildungen der Originalhiillen im
Klappcover - ein schines Teil, in Augsburg er-
hiiltlich im Ungawa, Béckergasse.

Da weder D] Sefior 45 noch Sir d’Oeuvre
zur Verfligung standen, legte in Vertretung

DJan abwechselnd die Werbehits der 60er-&
70er- Jahre (,Nescafé Calypso“, ,Tobler
Twist, ,,Yoghurt Beat") mit Soul-, Funk- und
Easy-Listening-Hits der Zeit in nicht weniger
interessanten Versionen auf, wie zum Beispiel
,(Sittin’ On) The Dock Of The Bay* von Peggy
Lee.

Im Fernseher liefen dazu tonlos nonstop
Werbespots in schwarzweil und Farbe. Diese
zeigten die ganze Palette bekannter Marken
und Gesichter: Alpenromantik mit Milka,
Stranderotik mit Fa, Reinlichkeit mit Ariels
,Clementine“ rauschhaft Psychedelisches mit
Afri Cola, den ,,Duft der groRRen weiten Welt*
mit Peter Stuyvesant.

Einen allseits prasenten Rudi Carrell, der
fiir Edeka und VW Kéfer wirbt, Frau Antje mit
Kise aus Holland, Fahrvergniigen mit Opel
GT und Ford Capri, und nicht zu vergessen
den Birenmarke-Béren mit Rucksack auf
Wanderschaft. Fast schon eine Reiziiberflu-
tung mit Wohlbekanntem und auch Vertrau-
tem - ein wahres Inferno der Markennamen.



